УФК по Хабаровскому краю налаживает свою «связь с широкой общественностью»
В настоящее время бытует такая, может быть, несколько циничная поговорка: «Единственная плохая публикация в газете – это некролог». Иначе говоря, сегодня считается, что любое упоминание в СМИ и со знаком «плюс», и со знаком «минус», способствует популярности человека и организации  в целом. 
Взаимодействие со СМИ – это палка о двух концах. С одной стороны, чем больше публикации, тем лучше. С другой, их качество. Поэтому, нужно вдумчиво относиться к сотрудничеству с прессой, ведь это – очень важное и перспективное поле деятельности, влияющие на имидж и репутацию организации, персоны, идеи или даже отдельного события.  Именно таким образом осуществляется контакт с самыми разными группами внешней общественности: клиентами (существующими и потенциальными), партнерами, государственными структурами и населением. Поэтому большинство современных российских  коммерческих и правительственных учреждений, органов власти имеют в своей структуре специализированные отделы, чья деятельность, так или иначе направлена на взаимодействие со СМИ. Такой отдел именуется  пресс-службой. И это отнюдь не дань моде и западным тенденциям. Не исключение и хабаровские организации. Многие правительственные учреждения, банки  уже имеют в своей структуре пресс-службу. Так и в Управлении федерального казначейства по Хабаровскому краю действует такая структурная единица, правда пока на общественных началах в дополнение к служебным обязанностям финансистов. 

Казалось бы, организация существует без малого 15 лет, а тогда зачем  вообще создавать пресс-службу? Давайте разберемся.

Газеты, журналы – это живая история современности. То, что мы сегодня  рассказываем о работе Управления федерального казначейства по Хабаровскому краю, о деятельности его сотрудников, завтра станет достоянием истории. По этим публикациям в будущем станут изучать становление и развитие казначейства в нашем крае, на Дальнем Востоке. 
Но, естественно, основная задача взаимодействия с прессой  - день сегодняшний, решение сегодняшних задач. Показ работы Управления, отзывы о работе сотрудников  - это, с одной стороны, информирование населения о каких-либо изменениях в казначейской системе: ведение полного учета и контроля кредиторской задолженности бюджета; внедрение единого казначейского счета по доходам и расходам и т.д., с другой – формирование положительного имиджа казначейства. В большинстве случаев данное взаимодействие осуществляется посредством специальных мероприятий (пресс-конференции, брифинги, пресс-туры), где пресс-центр является связующим звеном между УФК и населением через СМИ. 
Как уже говорилось ранее, если не контролировать поток информации, выпущенный в СМИ, то это может нанести огромный урон организации. Пресс-секретарь осуществляет этот контроль  при помощи сбора и обработки материалов СМИ и Интернет. Иными словами проводит систематический мониторинг. 
Именно способность быстро информировать большие группы людей определяет ценность взаимодействия со СМИ при формировании имиджа и репутации. Известно, что ведущая роль СМИ в формировании общественного мнения отражается в их определении как «четвертой власти». Примерно четвертую часть времени бодрствования человек испытывает воздействие СМИ. А механизмом этого воздействия является пресс-служба.   «А вот стоит ли создавать пресс-службу?» решать Вам… 
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